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Ludzie digitalu

BUZZGROW to grupa pasjonatow Internetu,
ktorzy postanowili nieschematycznie
| nieszablonowo dziatac w digitalu.

Realizujemy projekty —
od tych najskromniejszych
po najbardziej wielowymiarowe

I niestereotypowe.



taczymy wiele lat
doswiadczenia
w mediach i Internecie

ze skutecznoscia w swiecie reklamy

Z PZL taczy nas ta sama szkota wyobrazni, rozbudzania emocjji,
jakosci pomystu (strategicznego i kreatywnego) i jego wykonania.
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® PREZENTACJE KORPORACYJNE ® NOTKI PRASOWE do projektow, . WARSZTATY I SZKOLENIA.
,0nas’, czyll prezentacja oferty firm. ktore prowadzilismy:. przeprowadzanie warsztatow

lub szkolen dotyczagcych dziatan
' ® RAPORTY ROCZNE: opracowanie . ® ARTYKULY na blogi irmowe - w mediach spotecznosciowych

raportu rocznego Spotek pod / oraz do mediow (rowniez wywiady 1 wspotprac z influencerami.
wzgledem copywriterskim 7 przedstawicielami firm),
1 graficznym wiacznie z drukiem. | ,ghostwriting” — pisanie materiaitow . ® DORADZTWO STRATEGICZNE
do mediéw w imieniu przedstawicieli w tym takze warsztaty strategiczne
® BROSZURY REKLAMOWE: teksty, firmy, lokowanie materiatow dla marek, w efekcie ktorych powstajg
projektowanie graficzne oraz druk. w mediach. strategie komunikacii.

® WWW: tresci na strony WWW, ® NEWSLETTERY: projekt i tresc. " ZARZADZANIE PROFILAMI
redakcja, korekta, sktad graficzny. | przedstawiclieli firm w mediach

.. -/ ® E-BOOKI: tresc 1 sktad. spotecznosciowych np. LinkedIn
® TEUMACZENIA tresci ﬁrmowych na —I:H % CZy Twitter Prezesow.

jezyk angielski i z jezyka angielskiego. /7~ ® PRODUKCJA WIDEO korporacyjnego, ¥, -
"~ relacji z wydarzen, explaineréow. £/ L=

® REDAKCJA 1 KOREKTA raportow czy 7 % Y SN
prezentacji Klienta wraz ze skladem - ® MANUALE: tworzenie manualow Al =X s
graficznym. —  potrzebnych do adaptacj kampanii "j / SN Y o | | {
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Zrealizowalismy projekty dla
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o -
22 Following

Pierwsza kampania Alior Bank na TIK-TOK dla
produktu Konto Jakze Osobiste dla mtodych.

X LIVE

Przygotowanie 3 filméw z udziatem
znanych TikTokerow.

Scenariusze powstaty we wspotpracy z
influencerami i sg parodig testow kosmetycznych
jakie czesto mozna spotka¢ na TIK TOK. W
rzeczywistosci testowane sg korzysci konta dla
mtodych.

Stworzenie kampanii ptatnej kierujgcej na

przygotowany landing page. o TikTok

Cel kampanii — zaprezentowanie rozwigzan
bankowych klientom ponizej 24 roku zycia -
zostat zrealizowany przez wygenerowanie zasiegu
kampanii na poziomie 1,2 ml oraz wyswietlen na

poziome 6,4 min.

1% Zwro
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MARKA: OM
Dom DeVelOpment

Stata obstuga kanatéw SoMe

T = | |
Osiedle Mieszkaniowe Gérka Narodowa

Strategia komunikacji w social mediach.

Biezgca obstuga marki w social mediach -
Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter.

Tworzenie kontentu na profile wtasne marki.

Kreacja i produkcja materiatow wideo do . - g omen
. . .  Dzien Otwarty: sobota, 24 wrzesni:
social media i POS. ‘

Sesje foto inwestycji oraz fotorelacje z eventéw.

Dzielnica o
‘4

Mieszkaniowa Metro Zachod

Dzien otwarty: sobota, 20 sierpnia

» "' .
i
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MARKA:

Dostawy w plener — akcja z Influencerami

Zabka Jush

Przygotowanie briefow i szczegotéw
wspotpracy z influencerami.

Influencer wcielit sie w role hosta promujgcego
aplikacje Jush oraz kluczowe wyrdézniki marki.

Wsparcie tworcow w prowadzeniu kampanii w
social mediach.

Kreacja postow promujgcych kampanie.

Przygotowanie szczego6tow wydarzen i
koordynacja eventow.

Raportowanie efektow kampanii.



MARKA:

ALIOR BANK

Opracowanie kampanii z influencerami
promujgcej KONTO JAKZE OSOBISTE.

Wspotpraca z blogerami i youtuberami.

Przygotowanie briefow i szczegotéw
wspotpracy z influencerami.

Wspotpraca przy powstawaniu publikacji oraz
scenariuszy.

Redakcja tresci.

Analiza i zaplanowanie mediowe kampanii
w social mediach.

Wsparcie tworcow w prowadzeniu kampanii
w social mediach.

Kreacja postow promujgcych kampanie na
fanpage Alior Banku.

Wsparcie PR kampanii — przygotowanie i
wysytka notki prasowe;j.

Raportowanie efektéw kampanii.



MARKA:

EOBUWIE

Opracowanie kampanii edukacyjnej do rodzicow
dzieci w wieku przedszkolnym oraz kampanii
zasiegowej do nastolatkow na Back to school.

Strategia kampanii.

Wybér influencerdow i szczegdtow wspotpracy
Z nimi.

Zaplanowanie kanatow dotarcia do dwoch
roznych grup docelowych.

Przygotowanie brieféw.

Redakcja i nadzér nad powstawaniem
materiatow kampanijnych.

Raportowanie efektéw kampanii.
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Przygotowanie, zaprojektowanie
i wdrozenie multikanatowej obecnosci marki

w mediach.

.......
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Strategia komunikacji.

Stworzenie i kompleksowe wdrozenie serwisu
WWW.zagojeni.pl

Tworzenie tresci eksperckich na
WWWw.zagojeni.pl

Kampania z influencerami.

Dziatania PR i reklama natywna.

Komunikacja na Facebooku — tworzenie
kreacji i obstuga profilu.

Prowadzenie kampanii w social mediach.

Dziatania SEO i SEM.


http://www.zagojeni.pl/
http://www.zagojeni.pl/

MARKA:

UNIQA

Kampania wewnetrzna prowadzona w trakcie
potgczenia firm UNIQA i AXA.

: & 9 J 22

Wiece Przejdz do witryny &

gl UNIQA Polska

UNICA [ ”
ctorych bije cieplo | optymizm, a nawet
GO pOotowy peina. 1ac tasnie Monik

2 OO0 Pe R O E

Strategia kampanii. o e Ponsd, le moima

: ﬂ/ b\ iz [Z6M. §0\ 1 =3
KV i kompleksowe graficzne wsparcie Pormys] N
kampanii. UNIQA. .

“ Szymon Kanifst

KRt e bt redrees cbwkay Mty

Filmy promocyjne — koncepcje, scenariusze,
nadzor produkeyjny.

Sesja foto pracownikow — lookbooki,
zatozenia i nadzor produkcyjny.

Aktywacja pracownikéw (quiz i wideo-
challenge’e) — zaplanowanie
| przeprowadzenie akcji.

29Il pokazmy Si§ Sobje

Komunikacja kampanii wewnetrznej na LinkedlInie.

Koncepcja gali finatowe,;.

' Za chwile r

usz .
- Stay tuned !{JW'E ,L.K'E Cost

Si _
POLZitimy" =

WAZNY INFORMAC g4



MARKA:

ALIOR BANK

Opracowanie kampanii z influencerami
promujgcej RACHUNEK FIRMOWY 4X4.

Wspotpraca z podcasterami i blogerami.

Przygotowanie briefow i szczegotéw
wspotpracy z influencerami.

Wspotpraca przy powstawaniu publikacji oraz
scenariuszy podcastow.

Redakcja tresci.

Planowanie budzetu na promocje w social
mediach.

market|ng
blznes

Q. ® Skuteczne strategie w mediach spotecznosciowych

Analiza i zaplanowanie mediowe kampanii
w social mediach.

Eksperci Alior Bank o rozwigzaniach

finansowych dla przedsiebiorcow [AMA]

09.07.2019 | Autor: REDAKCJA

Kreacja postéw promujgcych kampanie na
fanpage Alior Banku.

Raportowanie efektéw kampanii.

Ask Me Anything
z ekspertami Alior Banku




PayU

Przygotowanie aktywnosci dla marki.

FACEECOK SURSHRYEN) WETAGTAN

Strategia komunikacji.

Tworzenie tresci na bloga firmowego
PayU.pl/blog

Liczne kampanie z influencerami — blogerami,
youtuberami, instagramerami.

Liczne kampanie natywne w mediach.

Konkursy we wspétpracy z influencerami i
wydawcami.

Newsletter — tworzenie tresci i obstuga wysyiki.

Wsparcie PR.




MARKA:

SYSTEM 3E

Opracowanie strategii komunikacji w kanatach
digitalowych wraz z jej wdrozeniem i realizacjg.

Strategia komunikacji.
Reklama natywna oraz artykuty sponsorowane.

Komunikacja na Facebooku — kreacja postow
oraz grafik i animacji, obstuga i moderacja profilu,
grup oraz moderacja forow internetowych.

Kampania reklamowa na Facebooku.

Koncepcja i produkcja filmow
promocyjnych i edukacyjnych.

© Wyslij wiadomosé

i Srednich firm. Czytajnastr:

VT NENH

W tokim czosie mozemy Ci
wybudowoé wymarzony dom

£ 15 803 uzytkownikéw obserwuije to

@ Zameldowane osoby: 2 uytkownikéw
. 531130120

Zakres cen - Umiarkowane ceny
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o b ruce, Ma g sanse | Wolne S0
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Forbes

BES WOMEN

e ¥ o System 3E. Domy jak z klockow Lego
W Radomsku powstala technologia, dzieki ktérej mozna budowaé
domy z elementéw laczonych bez zaprawy murarskiej. Takie,
ktérych nawet nie trzeba docieplaé. Technologia moze zmieni¢
branze budowlang - uwierzy! w nia fundusz zarzadzajacy 200
min zlotych




MARKA:

ELCAR

#:ELCAR

Strategia komunikacji.

Kompleksowa obstuga kont social mediowych
— Facebook i Linkedin.

Prowadzenie kampanii digital — Google,
Facebook, Linkedin.

Wdrozenie strony www — projekt, tresci,
development.

HELCAR = nm seomerown o o e ®

Tworzenie tresci na bloga firmowego. AN
@ 72 -

TECHNOLOGIE ELCAR WSPIERAJA FLOTE JAKIE OSZCZEDNOSCI DAJE SYSTEM KONTROLA TEMPERATURY U LIDERA
FRAIKIN ZARZADZANIA FLOTA? LOGISTYKI PRODUKTOW SWIEZYCH

Tworzenie artykutéw eksperckich do prasy
branzowe,;.

Stworzenie prezentacji o firmie — projekt : &, ,r | |
graficzny oraz tresci. | i i — =7 Bl

EFEKTYWNOSC TRANSPORTU BEZPIECZENISTWO TRANSPORTU? PRACY KIEROWCOW
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MARKA:

DEUTSCHE
BANK

Przeprowadzilismy wiele kampanii contentowych:

Deutsche Bank

W Swiecie biznesu Michal
Kicifiski kojarzy si¢ jako jeden
zzalozycieli CD Projektu i
wspbltwérca sukoesu serii

gier o Wiedzminie Geralce.
-~ Tymczasem dzi€ znacznie
bardziej niz elektroniczna

* rozrywka pochlaniajy go
filozofia buddyjska,
medytacia i tworzenie
ofrodkéw rozwoju
osobistego

Nowe narodziny LinkedIna
i nowy problem Reida
Hoffmana l

Filp Kowakk, REDACCA
- Il o romal &

Diaménty"

Forbesa 2016%

Rynek pracy coraz ‘

Tao Ngoc Tu. bardziej kobiecy. 10 au d iote ka

Czlowiek, ktéry dorobil przyszloéciowych
AudioForbes nr 6

Aktywne zawodowo kobiety.

Wernisaz w domu,
ezyli technologie w
sluzbie sztuki sie w Polsce na zawodow dla kobiet
1 zupkach Vifon

£ Fp Kowdils, RLUACA

Plan 500 plus premia DB Navi.

Kredyt na samochdd Pakiet premium Wolne zawody
Pakiet na MSP.

W ramach kampanii:

Strategia kampanii.

MOJ ONET ELIRISNTE WIADOMOSCI SPORT BIZNES STYLZYCIA HOBBY KULTURA

projekt milion
dolarow

gwiazde Swiatowego
formatu

Reklama natywna — wspotpraca z wydawcami:
tworzenie tresci i zakup mediow.

Wazna zapowiedZ ministra ws.
| tanich mieszkan. Sa pierwsze
) konkrety

Wspotpraca z influencerami — blogerami

| youteberami — nadzor merytoryczny i zakup
medidw.

NS e
LN N
Duza szansa na wzrost eksportu i nowe inwestycje
et Wielkie odliczanie. Jak zareaguje rynek?
Rynki wschodzace juZ nie takie same. Co sie stalo?

i ¢ g S : : Szara strefa w kraju. Kilka mld zi do odzyskania ©
Oryginalny czeski polityk nie Masz w domu ktoras z tych Portugalia zremisowata z

zostat prezydentem, ale roslin? Austrig. Internauci smiejq sie z
znalazt sie w rzadzie. Kto go CR7
zobaczy, nigdy nie zapomni

Powazny konflikt start-upéw. Rywalizuja ze soba, a
mimo to maja tych samych inwestoréw

Konkurs dla klientéw we wspotpracy
z influencerami.

Prestiz wazniejszy od wysokosci wynagrodzenia

Resort planuje rewolucje w agencjach rolniczych

Koniec prosperity? Deweloperzy w odwrocie

o

Brexit uderzy we frankowiczéw? Moze podbic kurs
Nowa ustawa bedzie martwym aktem prawem? ©

< Marek Belka zdradzit swoje plany na przysztosc

‘

Jak kKupic tablet 81% taniej?

Milik odpowiedziat
Russellowi Crowe.

Tu prawie nigdy nie pada
deszcz, a srednia roczna

e | TAD
jOW Z

Sadzilismy, ze Swiat czarodziejéw :
Hogwartu skonczy sie na "Insygniach

. Zobacz, kto stoi za Pracuj.pl

M W tej pracy szef nie zabroni ci Facebooka
s




MARKA:

Grupa Zabka

Wsparcie dziatu PR Zabka Polska

w zakresie dziatan contentowych na
korporacyjnej stronie WWW Grupy Zabka.

Analiza i redakcja tresci na
korporacyjng strone Grupy Zabka

Przygotowanie profesjonalnych ttumaczen
zredagowanych tresci na jezyk angielski

zgbkagroup

S

Jestesmy kompleksowym ekosystemem
convenience w Polsce







Z szerokim doswiadczeniem | kompetencjami w komunikacj
1 realizacji projektow digitalowych.

A -~ -~ ——— ———_____ .

Michat Nadgrodkiewicz Monika Chludzinska Joanna Lebioda Maria Mikotajezak

Partner Zarzadzajacy Project Manager Content Manager Social Media & Influencer™
4 ,. Manager

x -

Kamil Gajdek Piotr Stasiak Tomasz Chetmecki Adam Uszynski

Creative & Content Dziennikarz, redaktor, Media Planning Media Planning
Manager medioznawca
x%_""-. | ‘ L — | _-"';IL—.-" |I .-".;Ibl_.-" I ;"x IT__.II - _,-"f;. _'-..i(ifl .-'"'Ef.-.-. .-'-c_'-l";-.__ .hv-'l -

BUZZGROW to“-grupa ekspertow (pracownikow | partneréV\;zewnetrznych) |

-
Jakub Tutak
Web and Application

Development
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